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Manuel des emballages DLR

Variantes d’emballage

Hormis le branding complet DLR, I'étiquette de la provenance
pour les marques propres et les marques externes ainsi que les
labels durables peuvent étre mis en ceuvre en co-branding.

Il est possible d’intégrer un logo sur certains produits pour
lesquels la visibilité est au premier plan.

Notices de mise en ceuvre:

processus d’emballage DLR

Nutri-Score: mise en ceuvre du Nutri-Score pour toutes

les marques propres conformément au fichier

Timing_Nutriscore M _Check.xIsx (sharepoint.com),

pour les détails, voir Wiki Nutri-Score

Vérification juridique des emballages:

- Viale SSC (centre de services partagés FCM) —
vérification dans PAS, pas d’envoi de mails

Notices de mise en ceuvre:

Processus d’emballage marque externe avec DLR

Nutri-Score:

- le fournisseur de la marque externe est
responsable de I'inscription.

Vérification juridique de 'emballage:

- le fournisseur envoie la déclaration directement via
le pool de données (Trustbox/GDSN/DataNatuRe)

1. Branding complet

2. Intégration du logo

3. Co-branding marques propres
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Branding complet DLR — concept de base avec composants variables selon la région et la catégorie

Logo DLR sur la face avant (vue du rayon)
et si possible sur le dessus

Etiquette: désignation du produit
(avec mention locale facultative, p. ex. Bale-Campagne)

Image de paysage spécifique a la CM
(caractéristique typique de la région) ou illustrations
(fromage)

Suggestion de recette ou code catégorie
Facultatif: photo du producteur et armoiries du canton
(ceufs uniquement)

® © 0 6

MIGRCS.

Remarque:

Pour des raisons juridiques, les images de paysages
choisies (3) doivent correspondre a la zone de
provenance des produits (ne pas tromper la clientele).

Par conséquent, il est interdit d’utiliser une image des
Grisons pour illustrer un produit provenant de Glaris.
Les images sélectionnées doivent représenter la région
d’ou provient le produit.

%
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Branding complet DLR — concept de base avec composants variables selon la région et la catégorie

MIGROS |

Remarque:

Pour des raisons juridiques, les images choisies doivent
correspondre a la zone de provenance des produits (ne
pas tromper la clientele). Par conséquent, il est interdit
d’utiliser une image des Grisons pour illustrer un
produit provenant de Glaris. Les images sélectionnées
doivent représenter la région d’ou provient le produit.
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Branding complet DLR — concept de base avec composants variables selon la région et la catégorie

Remarque:

Pour des raisons juridiques, les images choisies doivent
correspondre a la zone de provenance des produits (ne
pas tromper la clientele). Par conséquent, il est interdit
d’utiliser une image des Grisons pour illustrer un
produit provenant de Glaris. Les images sélectionnées
doivent représenter la région d’ou provient le produit.
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Branding complet DLR — concept de base avec composants variables selon la région et la catégorie

Remarque:

Pour des raisons juridiques, les images choisies doivent
correspondre a la zone de provenance des produits (ne
pas tromper la clientele). Par conséquent, il est interdit
d’utiliser une image des Grisons pour illustrer un
produit provenant de Glaris. Les images sélectionnées
doivent représenter la région d’ou provient le produit.

© Fédération des coopératives Migros | Manuel des emballages DLR | Juin 2023 6



Branding complet DLR — concept de base avec composants variables selon la région et la catégorie

Fromage de montagne

Fromage ordinaire Fromage d’alpage

Pour I'assortiment de fromages, |'aspect «artisanat/
tradition», important dans cette catégorie, est présenté a
I"aide d’une illustration. A I'instar des images de paysages
spécifique a la CM, les illustrations de montagnes,
d’alpages ou d’autres panoramas régionaux reflétent
également la provenance du produit..

MIGROS

Remarque:
Pour des raisons juridiques, les illustrations des

fromages de montagne ou d’alpage ne peuvent étre
utilisées que pour certains produits. Les produits
considérés comme produits de montagne ou produits

d’alpage (désignation protégée) figurent dans
I'ordonnance sur les signes officiels pour les produits

de montagne et d’alpage:

tddididdiiacy
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Emballage DLR avec intégration du logo

Le branding complet n’est pas appliqué dans les
assortiments suivants pour des raisons de place ou
d’importance de la visibilité du produit:

—  Fruits et [égumes

— Fleurs et herbes aromatiques

— Pain

L’emballage de ces produits est muni d’un logo DLR intégré
ou d’une étiquette DLR.

Une photo du producteur peut étre intégrée au choix sur
I’emballage des fruits et légumes.

RECYCLED

ICH BIN RECYCEL
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DLR avec co-branding marques propres

Les produits des marques et labels thématiques peuvent étre
signalés par le label DLR.

A V’exception des produits M-Budget et M-Classic, qui ne
peuvent pas étre certifiés DLR.

Les marques de catégorie, de complément, d’innovation et de
promotion ne sont pas signalées par le label DLR.
Excepté le poulet Optigal.
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Emballage DLR avec co-branding labels durables

Les labels durables tels que Migros Bio, IP-SUISSE ou Demeter
sont certifiés comme labels d’origine avec le logo DLR. 1. 2.
Les possibilités sont les suivantes:

-

1. Articles référencés au niveau national :

2. branding complet de la marque concernée (Migros Bio,
IP-SUISSE, Demeter, aha!) + intégration du label d’origine
DLR sur I'emballage ou I'étiquette (produits frais).

3. Articles uniquement référencés au niveau régional :

4. ->branding complet DLR avec Bourgeon Bio Suisse,
IP-SUISSE, Demeter ou logo aha sur I'emballage ou
Iétiquette (produits frais).

@

SAUCISSON
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Emballages DLR co-branding labels régionaux

Les labels externes régionaux suivants peuvent étre
combinés en co-branding ou en branding complet DLR: 1. 2.

1. GRTA (région de Geneéve)
2. Produits AOP/AOC/IGP

Compte tenu de la place limitée sur les emballages et afin de
pouvoir communiquer clairement I'information, on renonce a
apposer d’autres labels et logos régionaux sur les emballages.

5 wmawos Verkaufen bis
Fr. per kg |Gewicht/kg data 07.09.2015

- 00.00 100g Verbrauchen bis
reis 08.09.2015

v 00.00 Lot Nr: 000D, 0000
Junger Kehl
Zutaten: Federkohl (Schweiz)
Nihrwerte

100 g enthalten: Energie 184k)
(44kcal), Fett 0.9g, davon gesattigte

Fettsduren Og, Kohlenhydrate 2 5q,
davon Zucker 2.5g, Ballaststoffe 4g,
Eiweiss 4.5g, Salz 0.03g

pikant, wilrzlg

Gekiihit aufbewahren bei 4-8 °C )
Hersteller: 4 Aus der Region.
H.Eymann Gemiise & Co. De La région,

CH-8185 Winkel

& ez

zertifizicr [Procert)

875

e

P

Schweizer Produkt

Vertrieb:

Genossenschaft Migros Zirich,
CH-2021 Zarich

& r-vFOLINE
CH-D800 B4 OB4B

www, migros.ch e
MIGROS CD

1310.330 e

7 613269 567

Remarque: pas de logo de marques régionales
(comme ici Culinarium).
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Co-branding marques externes

Les produits de marques externes avec emballage autonome

sont complétés par le logo DRL, pour autant qu’ils aient — - o
obtenu la certification du label DLR. i S ot . 5757 SRk
s Z hense, Hokma s g S n o
4 mﬂhﬂm‘ﬂ" (1,25 9/, Saureregu- m :c A;E %
Le logo DLR doit toujours étre placé sur la face avant (vue de flaude 7 amRne é'-:.:: “:‘L Sigo
rayon). Le logo DLR doit si possible étre placé dans le coin \ o 99)":

ORIGINAL aona
7 2omt | M und Varuton
g 87kJ
@ | oo cuscnn:
21ikcal
IO E L ity e50cl 7640106030834

inférieur droit et ne pas étre en biais.

Mention juridique: ne pas apposer d’adresse ou de logo Migros, ni
d’indication M-Infoline sur les emballages de marques externes!

Définition des marques externes:

Critere 1: le fournisseur a fait breveter la marque

(en cas de doute, vérifier I’enregistrement de la marque auprés
de ’OMPI et de Swissreg).

Critere 2: le producteur = entreprise qui emballe

AMSTUTZ

D’un point de vue juridique, la marque n’appartient

pas a Migros.

Les informations suivantes NE SONT PAS apposées sur
’emballage:

— Adresse de distribution Migros (pas de la CM ni de la FCM)
— Logo Migros

— Me-Infoline

— M-Check

BBQ

CE

W
Baselbieter
Chirsijoghurt
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Eléments de base des marques DLR—- logo, couleurs,
polices

Le logo est utilisé dans trois variantes linguistiques:
soit en allemand, soit en frangais; soit dans une combinaison Logo
allemand/frangais.

Les logos représentés sont contraignants et ne peuvent étre ni Aus der 'Regi(m. De la région. Aus der ’Region.

modifiés ni reconstitués. Seuls peuvent étre utilisés les fichiers Fur die 'Regioh Pour la région. De la région.
d’image présentés, dans les formats disponibles.

Le logo est toujours utilisé en couleur.

Exception: étiquette produits frais (viande, charcuterie)
noir/blanc possible.

Couleurs

Aus der Region.

e Fegkn Vert .Pantone 370C/369 U Gamme Europe C55,M0,Y 100, K 25
m Bleu clair Pantone277C /277 U Gamme Europe C30,M10,Y0,K O
Format minimal:

Bleu foncé Pantone3005 C/ Process Blue U Gamme Europe C 100, M 30,Y0,K 5
2x1,45cm
Taille maximale: Jaune clair Pantone 109C/ 108 U Gamme Europe C0, M 10, Y 100,K O
1/10¢ de I'étiquette/du layout de 'emballage
Largeur + hauteur : 10 (ex.: 20 + 20: 10 = 4) Jaune foncé Pantone 7406 C / 7406 U Gamme Europe C0,M30,Y100,K 5

Polices
La désignation du produit sur I'étiquette est en Les désignations complémentaires, spécifiques, les
v indications des quantités, I’adresse de distribution
et autres données de I'émetteur sont déposées en

DK Abelia Regular. o, .
. Migros New Meta.

ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ | luzerner
abedefyhi jlclmnopgrstuvwxyz . 'a
0123496789(/%@& +7!")

l/om,g |

£

¥
i
i
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Eléments de base des marques DLR- utilisation du logo

Si possible, le logo doit toujours étre placé en bas a droite.

Le logo ne doit pas étre placé en biais ° ®

Ziiribieter
Molkereibutter

il  —
*Aus den Ragion.
Fiir die Region.
e RN
L APhieter
Format minimal: | “'®me Fraiche
2x1,45 cm ' % C

Sauer,
Py ;”,’g e -
!

Logo avec bord blanc

Taille maximale:
1/10¢ de I'étiquette/du layout de I’emballage
Largeur + hauteur : 10 (ex.: 20 + 20 : 10 = 4)

-HUUS-TE

Schweizer Mii\z”a

Logo en biais Logo modifié
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DLR avec Bourgeon Bio Suisse - variantes d’emballage

° Branding complet DLR Branding complet
avec Bourgeon Migros Bio
Bio Suisse avec DLR et Bourgeon
Bio Suisse

Marque externe
avec DLR et Bourgeon
Bio Suisse

Migros Bio n‘apparait plus comme
label et peut uniquement étre utilisé
en branding complet Migros Bio

-> Conversion a Bourgeon Bio Suisse

© Fédération des coopératives Migros | Manuel des emballages DLR | Juin 2023
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Branding complet DLR avec Bourgeon Bio Suisse

Couleurs Bio Suisse Exemple en vertical

3 | Le logo Bio Suisse est représenté dans le «panneau de prestations» Farben | |—| |

avec le Nutri-Score. [ ]
Print coated | [ | |
. . Minimalgrisse
La taille maximale et minimale du logo est couplée aux proportions EalNtne 70 13‘;; g [ | O 1| B=9.5 mm
du Nutri-Score, car celui-ci doit étre visible sur chaque emballage. MK o e I | BIO | I Zu beachten: Hier
a . uncoate
La hauteur du logo Bio Suisse correspond ainsi a la valeur de la taille e 368U [ [ 0 1| ﬂ"‘ “a;ﬂ‘:t:'”ss‘!
, g g0 m r
calculée du Nutri-Score. CMYK 52,0,86,0 I [msosingse] I Schrift verwendet,
L i I | da weniger hoch als
Print  coated 1 | 15 mm.
Pantone 381C [ |
CMYEK 25,0,94,0 I |
uncoated [ |
Pantone 396 U
[ | Maximalgrisse
CMYK 12,0,86,0 I Blo I Am 205 mn
Print coated I I
Pantone 485 C | |
CMYK 0,100, 100,0 1 |
uncoated [| |
< Pantone 20350 i |
BIOSUISSE CMYEK 0, 86,100, 0 | |
i : s | |
I I
| I I Minimalgrisse
; : H=17 mm
BIOSUISSE § < 15 mmH I |
I I
E | horizontal
xemple en horizonta w
S e g
y NUTRI-SCORE O Maxinalgisse
\ _ . P -~ T o
: ; i B : o I
(B0 eosuiss§ QLOE Joim  |E
-
Minimalgrisse =
Maximalgriisse H=9.5mm Maximalgrisse Minimalgrisse
H=23.5mm Zu beachten: Hier B=45mm B=17 mm
wird das Bio Suisse
Logao mit fetter Schrift h J
verwendet, da weniger
hoch als 15 mm.
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Marques externes avec DLR et Bourgeon Bio Suisse

S _u__-- Bus der Ragion.
RAHMHASE g *Fir die Region.
Fromage doux & la créme

Exemple en vertical

Minimalgrisse
BIOSUISSE Y
I |
| |
I i
e 7 . . I I
Les deux logos sont représentés dans le «panneau de prestations» avec le Nutri-Score. i | | Maximalgrisse
(BIDSUISSE) ©°=23-5mm
La taille maximale et minimale du logo est couplée aux proportions du Nutri-Score, car celui-ci doit e g
étre visible sur chaque emballage. s
Ainsi, la hauteur du co-label DLR correspond toujours a la valeur calculée de la taille du Nutri-Score.
Les logos DLR et Bio Suisse sont placés en premier; le Nutri-Score est toujours placé en dernier.
A
15 | Minimalgrisse
|5 : H= 17 mm
|-
Exemple en horizontal
w
= : - 5
Bui dar Bagion ~ I
Fir dia Ragion. NUTRI-SCORE - m Maximalgriisse
w| H= 4% mm
pies =0 ¥ =] o T o
— 0l m -
Matimalgrts se Minimalgrtisse Maximalgrisse Minimalgrtsss - /
H= 235 mm H=9.5mm B=45mm B=17 mm
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Mentions obligatoires et déclaration DLR

Hormis les principes mentionnés ci-dessous, les consignes générales de Migros relatives a la déclaration doivent étre respectées.

1. Indications relatives au producteur/fabricant
Le niveau indiqué est celui qui est situé le plus en amont,

sur le plan technique et économique, dans la chaine de
production, p. ex. le producteur de la matiére premiére.

Ce nom est toujours accompagné du NPA et de la localité.
Par exemple fruits, légumes et poulet avec producteur
d’origine, lait avec la laiterie.

Si des étapes majeures de transformation et de préparation
ont lieu hors de la région, elles doivent étre déclarées sur
I’emballage. Veuillez respecter a cet égard les instructions
figurant en page 3 (mentions obligatoires: déclarations par
rapport au traitement).

2. Pays de production/provenance
Conformément aux consignes Migros, la mention
du pays de production est obligatoire et doit étre
indiquée dans une langue au moins.

3. Adresse de distribution de la coopérative

concernée
Coopérative Migros XY
CH-0000 XXXX

Une seule adresse de distribution peut figurer a c6té de
I'adresse du producteur.

Si un article est vendu dans plusieurs coopératives, les
coopératives concernées décident quelle adresse sera
mentionnée comme adresse de distribution. Autre
possibilité: utiliser I'adresse de distribution de la Fédération
des coopératives Migros. Cela vaut aussi p. ex. pour les
étiquettes/emballages congus au niveau national.
Attention: les emballages des marques externes ne peuvent
comporter d’adresse de distribution Migros (voir remarque
p. 12)

4. Langue

Si, par exemple, un produit est vendu uniquement
en Suisse romande, les mentions en frangais sur
I'emballage/I’étiquette sont suffisantes.

fresca

Basilikum
Basilic/Basilico
Herkunft'Onigine: Schweiz/Suisse

=

Vor Gebrauch waschen/Laver avant consommation

209

Abgepackt am/Emballé le 00.00.00
Produzent’FProducteur;

Gemise AG, CH-8589 Sitterdorf
Lieferant/Fournisseur; Millermaier AG,

CH-8000 Ztrich L 00000

Genossenschaft
Migros Muster,
GCH-0000 Muster
MIGROS
0000.000.000.00

EAN-Code
inkl. Schutzzone 3mm

Schweizer Ziegenweichkdse, vollfett, aus
pasteurisierter Ziegenmilch

Zutaten: Ziegenmilch”, Kochsalz jodiert.
A Aus der Region (CH).

Nahrwerte: 100 g enthalten

Energie 1302 k] (314 kcal), Fett 26 g,
davon gesattigte Fettsduren 17 g,
Kohlenhydrate 1,0 g, davon Zucker 1,0 g,
Ballaststoffe O g, Eiweiss 19 g, Salz 0,78 ¢

Gekihlt aufbewahren bei max. +5 °C.

% % 3 3e

@' Banderole i Folie

51""" €100g
+5°C

—
MIGROS

data Zu verbrauchen bis

m-check.ch

170 19961

7 27"8 6
Schweizer Produkt
Hersteller:
Appenzeller Ziegenprodukte AG,
CH-9108 Gonten
Vertrieb:

Genossenschaft Migros Ostschweiz,
(H-9201 Gossau

6 M-INFOLINE
CH-0800 84 0848
www.migros.ch

MIGROS

2006.128.001.00
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Mentions obligatoires et déclaration DLR

Hormis les principes mentionnés ci-dessous, les consignes générales de Migros relatives a la déclaration doivent étre respectées.

Provenance des ingrédients

Les produits alimentaires frais comme le lait, les [égumes ou
la viande proviennent a 100% de la région.

Concernant les produits transformés comme les yaourts aux
fruits ou les saucisses, 80% au moins des ingrédients
d’origine agricole doivent avoir été produits dans la région
concernée. L’ingrédient principal doit provenir a 100% de la
région.

L’indication de la provenance dans la liste des ingrédients
doit étre transparente. La liste des ingrédients doit étre
formulée de telle sorte que le consommateur ne soit pas
trompé sur |'origine du produit et de ses ingrédients.

L’indication de la provenance des ingrédients doit figurer
dans la liste des ingrédients ou dans le méme champ
visuel.

Exception: concernant les mono-produits (les produits
composés d’un seul ingrédient), il est possible de renoncer
a la liste des ingrédients et I'indication de provenance est
supprimée.

Les mentions obligatoires sont en principe indiquées dans les trois langues. Si la place est insuffisante, la liste des ingrédients peut
étre indiquée dans une seule langue. Remarque: exemples non exhaustifs, d’autres variantes sont possibles.

DLR

Farine spéciale a base d’un mélange de farine de blé
et d’épeautre

Liste des ingrédients:

Farine de blé » 85%, farine d’épeautre 215%.

A CH («De la région»)

Ingrédients:

farine de blé » 85%, farine d’épeautre ~15%.

A CH (De la région)

Ingredienti:

farina di frumento » 85%, farina di spelta #15%.
A CH (Dalla regione)

Pain de blé au levain, avec farine d’épeautre

a I'ancienne et des graines

Liste des ingrédients:

farine de blé A79%, farine d’épeautre a I'ancienne *8%,
graines oléagineuses "4% (graines de tournesol, graines de
lin), flocons de malt de blé, amidon de blé, farine de
gonflement de blé, levain de blé déshydraté, agent de
traitement de la farine: acide ascorbique, eau, levure, sel
de cuisine iodé.

A CH («De la région»)

Ordonnance sur les produits de montagne et DLR

Fondue suisse préte a I’emploi, fromage gras

Liste des ingrédients:

Fromage suisse * 65% (lait cru*, sel de cuisine), vin blanc (contient des
sulfites) A, amidon de mais.

A De la région (CH)

* De la région de montagne et de la région

Co-branding bio et DLR

Yaourt bio a base de lait pasteurisé (avec 3,8% de matiére grasse
dans la partie lactique) et aux myrtilles

Liste des ingrédients:

Lait entier 2*, lait entier en poudre * (CH), sucre * (CH), myrtilles * 3%
(CH), jus de citron (IT), jus de betterave* (CH).

A «De la région» (CH).

* Issus de I'agriculture biologique.

Co-branding IP-Suisse et DLR

Produit a base de viande, a consommer cru

Liste des ingrédients:

Viande de porc**, sel de cuisine, glucose, épices, conservateur:
nitrate de potassium, antioxydant: ascorbate de sodium.

** En qualité IP-SUISSE et De la région (CH)

© Fédération des coopératives Migros | Manuel des emballages DLR | Juin 2023
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Mentions obligatoires: traitement de la déclaration

Outre les directives définies sous les éléments de base
des marques et les indications sur la provenance, les
déclarations concernant les étapes de transformation
sont nécessairespour |'étiquetage et I'emballage des
produits DLR.

Si une étape de transformation ou de préparation se
déroule hors de la région, elle doit faire I'objet d’une
demande d’autorisation par le fournisseur aupres de
la coopérative responsable: lien vers le formulaire de
demande pour le label de la région

Dans les produits transformés, au moins deux tiers de
la création de valeur doivent avoir lieu dans la région.

L’étape de transformation hors de la région doit avoir
été autorisée et déclarée en toute transparence sur les
produits.

Exemples déclarations sur la transformation

L’indication de la provenance des ingrédients doit figurer directement dans la liste des ingrédients ou dans le méme champ visuel.

Les étapes essentielles de transformation et de préparation doivent étre déclarées de maniére transparente, conformément aux exemples

suivants, non exhaustifs:

Groupe de produits

Transformation

Déclaration

Produits a base de viande fraiche

Abattage, transformation

Viande d’animaux de la région, abattus et
transformés en Suisse-NPA localité

Charcuterie

Découpe, emballage

Viande de la région, transformée dans la
région (ou CH-NPA localité), découpée et
emballée en CH-NPA localité

Pommes de terre, carottes

(Lavage), tri, emballage

Pommes de terre de la région, triées et
emballées en CH-NPA localité

Fruits, légumes, fleurs

Emballage

Mais, tomates, tulipes de la région,
emballés a CH-NPA localité

Cidre doux

Mise en bouteille

Cidre doux De la région, mis en bouteille a
CH-NPA Lieu

© Fédération des coopératives Migros | Manuel des emballages DLR | Juin 2023

20



Mises en ceuvre — contacts et liens

1. BRANDING COMPLET:

Detail AG

Le formulaire de briefing en ligne est disponible
sous le lien suivant: https://adr.detail.ch/

2. ETIQUETTES POUR FRUITS ET LEGUMES:

M-Packaging

Disponibles via M-Packaging
https://suppliernet.migros.net/irj/portal

3. CO-BRANDING MARQUES PROPRES OU LABELS DURABLES:

PM CM ou Cat. M FCM

4. EMBALLAGES FOURNISSEURS ET MARQUES EXTERNES:

CM/producteur

Etiquetage avec logo DLR et fabrication directe par la CM
ou le producteur.

Questions sur les directives relatives aux marques
Brand Management FCMGB, emilie.gratier@mgb.ch

Questions sur la réalisation des emballages
Packaging Design FCM
barbara.stauffer@mgb.ch

raphael.bieri@mgb.ch

Questions techniques (épreuves, gabarits de découpe,
données d’impression):
DETAIL AG, Forchstrasse 84, 8032 Zurich, adr@detail.ch

Questions sur le fond et questions juridiques (déclarations):

ssc-lebensmittelkennzeichnung@mgb.ch

Questions sur les emballages de fruits et légumes
Category Management FCM
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